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一、报告报价

《2010-2020年中国冰箱产业深度调研及未来发展趋势报告（专家版）》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      2012年1-9月，冰箱累计产量为6454.23万台，同比增速为-4.59%。这一数据在2011年同期

为18.19%，在2010年同期甚至接近30%，行业颓势透过这些数据一目了然。一线城市房地产市

场调控令大多数消费者持币观望，新冰箱的采购数量明显下滑。同时刚结束不久的&ldquo;以

旧换新&rdquo;政策提前透支了这部分市场需求，2012年的颓势完全是意料之中的事情。直

到2012年6月，财政部、国家发展改革委、工业和信息化部发布了节能产品惠民工程高效节能

家用电冰箱、洗衣机、热水器的推广实施细则，同时阶梯电价开始在全国部分城市试运行，

两项新政策的出台让冰箱企业再次看到了春天。

      节能补贴的细则明确了采取财政补贴方式，进一步支持高效节能家用电冰箱、电动洗衣机

和热水器的推广使用。其中能效1级的电机驱动压缩式家用电冰箱可获得最高400元的节能补

贴优惠。由于各项刺激政策相继退出，2012年市场行情可以看作政策透支需求后的回调，基

本符合企业年初对全年的市场预期。另外国家经济环境不见好转、房地产市场发展停滞不前

、政策透支严重以及作为高速发展重要支撑的三四级市场萎靡不振，令冰箱内销市场行情惨

淡。整个行业所承受的巨大压力伴随节能补贴新政的出台略有好转，冰箱行业预期将在明年

迎来春天。　

      中国家电协会在新公布的行业技术发展路线图中，将节能、环保、智能化等规划为未来十

年行业的技术发展方向。在新近出台的家电&ldquo;十二五&rdquo;规划中，则提出了智能家电

示范工程，以推动我国家电产业实现智能化转型。如今透过各种各样的国内外家电展会，我

们能够明显的看到冰箱行业呈现出的智能化、高端化发展方向。

      随着80后成为主力消费群体并且步入适婚年龄，网购逐渐从一种消费形式演变成为一种生

活方式，试问如今还有几个80后是没有任何网购经验的?从衣帽服饰到消费电子产品，随着电

子商务环境逐渐成熟，家电网购势必将会成为未来家电销售的核心渠道。

      随着冰箱行业高端化转型，冰箱产品的体积越来越大，而传统的直冷式制冷方式已经无法

满足大容积冰箱的快速制冷需要。于是在21世纪初期，风冷技术开始在大容积冰箱产品上全

面应用，让冰箱能够快速制冷的同时也有效的解决了冰箱冷冻室易结霜的问题。这对冰箱行

业来说是一次不小的飞跃。如今无论是哪个品牌，只要冰箱的容量超过300L，基本全部采用

风冷技术，因为直冷技术只可以满足小容量冰箱的冷冻、冷藏需求，而且容易结霜，所以无

论从使用的便捷性，还是未来发展趋势来讲，风冷型冰箱肯定会成为市场上的主流产品。

      中企顾问发布的《2010-2020年中国冰箱产业深度调研及未来发展趋势报告（专家版）》，

主要依托多年对冰箱行业的研究，结合行业历年供需关系变化规律，对我国冰箱行业发展趋

势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管



理提供权威、充分、可靠的决策依据。

第一章 冰箱行业基础

第一节 冰箱产品定义

一、冰箱产品定义

二、冰箱型号细分

第二节 冰箱产品特性

一、所属行业

二、替代产品

三、的可替代特性

四、不可替代特性

五、项目投资前景

第三节 冰箱项目投资决策基础

一、发展阶段（成熟度）

二、普及程度（知名度）

三、应用领域（需求度）

四、技术基础（成长度）

第二章 冰箱竞争对手调查（定性分析）

第一节 企业一

一、基础联络方式

二、主要产品信息

三、组织员工结构

四、重点销售区域

五、最新产品技术

六、五年发展计划

第二节 企业二

一、基础联络方式

二、主要产品信息

三、组织员工结构

四、重点销售区域

五、最新产品技术

六、五年发展计划

第三节 企业三



一、基础联络方式

二、主要产品信息

三、组织员工结构

四、重点销售区域

五、最新产品技术

六、五年发展计划

第四节 企业四

一、基础联络方式

二、主要产品信息

三、组织员工结构

四、重点销售区域

五、最新产品技术

六、五年发展计划

第五节 企业五

一、基础联络方式

二、主要产品信息

三、组织员工结构

四、重点销售区域

五、最新产品技术

六、五年发展计划

（略）

第三章 冰箱竞争对手调查（定量分析）

第一节 企业1

一、冰箱产能统计

二、冰箱产量统计

三、冰箱销量统计

四、产能利用率（开工率）

五、冰箱年销售收入

六、冰箱市场占有率

第二节 企业2

一、冰箱产能统计

二、冰箱产量统计



三、冰箱销量统计

四、产能利用率（开工率）

五、冰箱年销售收入

六、冰箱市场占有率

第三节 企业3

一、冰箱产能统计

二、冰箱产量统计

三、冰箱销量统计

四、产能利用率（开工率）

五、冰箱年销售收入

六、冰箱市场占有率

第四节 企业4

一、冰箱产能统计

二、冰箱产量统计

三、冰箱销量统计

四、产能利用率（开工率）

五、冰箱年销售收入

六、冰箱市场占有率

第五节 企业5

一、冰箱产能统计

二、冰箱产量统计

三、冰箱销量统计

四、产能利用率（开工率）

五、冰箱年销售收入

六、冰箱市场占有率

（略）

第四章 冰箱竞争对手竞争力分析（竞争力分析）

第一节 企业A

一、企业盈利能力分析

二、企业偿债能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业成长能力分析



第二节 企业B

一、企业盈利能力分析

二、企业偿债能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业成长能力分析

第三节 企业C

一、企业盈利能力分析

二、企业偿债能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业成长能力分析

第四节 企业D

一、企业盈利能力分析

二、企业偿债能力分析

三、企业运营能力分析
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第五节 企业E

一、企业盈利能力分析

二、企业偿债能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业成长能力分析

（略）

第五章 冰箱竞争对手调查（行业地位）

第一节 冰箱市场排名
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二、按销量排名

三、按产能利用率排名

第二节 冰箱市场集中程度（销售收入）

一、前五名市场份额

二、前十名市场份额

三、市场饱和度分析

四、市场垄断度分析

五、新企业进入壁垒



第三节 冰箱市场竞争决策

一、技术创新

二、渠道创新

三、产品创新

第六章 冰箱技术创新

第一节 冰箱工艺流程

一、冰箱工艺流程图一

二、冰箱工艺流程图二

第二节 冰箱前沿技术

一、冰箱最新技术

二、冰箱技术淘汰

三、冰箱技术透明度

四、冰箱技术壁垒

五、冰箱技术趋势

第七章 冰箱渠道创新

第一节 重点省份渠道调研

一、广东冰箱销售集散地

二、上海冰箱销售集散地

三、北京冰箱销售集散地
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第二节 区域渠道潜力
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三、开拓新区域的运输成本

四、开拓新区域的运营风险

第三节 区域竞争格局分析



一、主要生产区域

二、主要消费区域

三、主要产消区市场对接分析

第八章 冰箱产品创新

第一节冰箱产品功能创新
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二、冰箱未开发产品功能

第二节 冰箱产品对象创新

一、冰箱已开发产品对象
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第九章 2006-2013年我国冰箱市场供需平衡

第一节 我国冰箱市场供应
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二、国内冰箱产量

第二节 我国冰箱市场需求
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三、贸易差额
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一、企业数量结构分析

二、销售收入结构分析

第三节2007-2013年中国冰箱行业产值分析

一、产成品增长分析

二、工业销售产值分析

三、出口交货值分析

第四节2007-2013年中国冰箱行业成本费用分析

一、销售成本统计

二、费用统计

第五节2007-2013年中国冰箱行业盈利能力分析

一、主要盈利指标分析

二、主要盈利能力指标分析

第十一章 中国冰箱行业区域市场分析

第一节2013年华北地区冰箱行业分析

一、2013年行业发展现状分析

二、2013年市场规模情况分析

三、2013-2018年市场需求情况分析

四、2013-2018年行业发展前景预测

第二节2013年东北地区冰箱行业分析

一、2013年行业发展现状分析

二、2013年市场规模情况分析

三、2013-2018年市场需求情况分析

四、2013-2018年行业发展前景预测

第三节2013年华东地区冰箱行业分析

一、2013年行业发展现状分析

二、2013年市场规模情况分析

三、2013-2018年市场需求情况分析

四、2013-2018年行业发展前景预测

第四节2013年华南地区冰箱行业分析

一、2013年行业发展现状分析

二、2013年市场规模情况分析

三、2013-2018年市场需求情况分析



四、2013-2018年行业发展前景预测

第五节2013年华中地区冰箱行业分析

一、2013年行业发展现状分析

二、2013年市场规模情况分析

三、2013-2018年市场需求情况分析

四、2013-2018年行业发展前景预测

第六节2012年西南地区冰箱行业分析

一、2013年行业发展现状分析

二、2013年市场规模情况分析

三、2013-2018年市场需求情况分析

四、2013-2018年行业发展前景预测

第七节2013年西北地区冰箱行业分析

一、2013年行业发展现状分析

二、2013年市场规模情况分析

三、2013-2018年市场需求情况分析

四、2013-2018年行业发展前景预测

第十二章 中国冰箱制造行业成本费用分析

第一节 2011-2013年冰箱制造行业产品销售成本分析

一、2011-2013年行业销售成本总额分析

二、不同规模企业销售成本比较分析

三、不同所有制企业销售成本比较分析

第二节2011-2013年冰箱制造行业销售费用分析

一、2011-2013年行业销售费用总额分析

二、不同规模企业销售费用比较分析

三、不同所有制企业销售费用比较分析

第三节2011-2013年冰箱制造行业管理费用分析

一、2011-2013年行业管理费用总额分析

二、不同规模企业管理费用比较分析

三、不同所有制企业管理费用比较分析

第四节2011-2013年冰箱制造行业财务费用分析

一、2011-2013年行业财务费用总额分析

二、不同规模企业财务费用比较分析



三、不同所有制企业财务费用比较分析

第十三章 中国冰箱产业市场营销策略竞争分析

第一节 不同规模企业市场营销策略竞争分析

一、不同规模企业市场产品策略

二、不同规模企业市场渠道策略

三、不同规模企业市场价格策略

四、不同规模企业广告媒体策略

五、不同规模企业客户服务策略

第二节 不同所有制企业市场营销策略竞争分析

一、不同所有制企业市场产品策略

二、不同所有制企业市场渠道策略

三、不同所有制企业市场价格策略

四、不同所有制企业广告媒体策略

五、不同所有制企业客户服务策略

第十四章 冰箱政策导向及投资风险分析

第一节 冰箱政策

一、&ldquo;十二五&rdquo;规划

二、冰箱历史政策

三、冰箱行业标准

四、其他

第二节 冰箱政策风向

一、2014年冰箱政策预测

二、&ldquo;十三五&rdquo;冰箱政策预测

第三节 冰箱产业投资风险

一、政策风险

二、技术风险

三、市场风险

四、财务风险

五、经营管理风险

第四节 企业防范措施及策略

第十五章 项目投资注意事项

第一节 行业投资环境考察



一、经济因素

二、政策因素

三、人口因素

四、社会发展因素

第二节 投资风险控制策略

一、充分认识行业投资风险，积极主动应对投资风险

二、建立健全投资风险预警机制

三、建立完善的质量管理体系，提高产品市场竞争力
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第四节 项目投资注意事项
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六、注意对项目投资总额的控制

第五节 生产开发注意事项

一、产品开发与品牌路线相吻合，战线统一

二、开发新产品要差异化，拥有个性

三、注重生产现场管理，精益化生产

第六节 销售注意事项 
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